


V EVENT CHECK ®

»Wie kRein anderes Medium erlauben Events die Inszenierung von Mar-
kenwelten, Motivationsvermittlung und direkter Kommunikation.“
sEvents sind etwas Einzigartiges — die besondere Vorbereitung ist ex-
trem wichtig, da Events nicht wiederholt werden kénnen — alles muss
beim ersten mal 100%ig stimmen — Fehler oder Nachlassigkeiten wer-
den bestraft.“

Ziele des V Event Checks®

- unabhéngige Uberpriifung lhrer Event Marketing Aktivitdten und
Strategien in Bezug auf

e Event

sMancher Gedanke féllt um wie ein Leichnam, wenn er * Zielgruppe

. . - e Unternehmenskommunikation
mit dem Leben konfrontiert wird e UEP (Unique Event Proposition)

Christian Morgenstern o Markt
¢ Marketing / Eventabteilung

Bitte informieren Sie sich auf den folgenden Seiten
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ZIELE

Ziel des V Event Checks® ist eine unabhéngige Uberpriifung der Event Mar-

keting

Aktivitaten / Strategien in Bezug auf :

e Event

¢ Inhalt des Events

e Gestaltung - Aktualitat / Modernitét / Zeitlosigkeit

o Effektivitat / Wirksamkeit

e Qualitat der Leiharbeiter / Promotionpersonal

e Zielgruppe

e Kundenbindung

e Integration des Events in die (gesamte) Unternehmenskommunikation
o Okonomische Ziele (Profit, Umsatz, Marktanteil, Kosten)

¢ Image / Bekanntheit

e Unternehmensziele und —kultur

e UEP (Unique Event Proposition)

e Markt und Marktsegmentierung

e Konkurrenz- und Wettbewerbssituation und —analyse

e Marketing / Eventabteilung

e Inhaltliche / methodische Vorgehensweise und Lésungssuche
e etc.
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ANLIEGEN

Anliegen und Aufgaben des V Event Check ® ist es

¢ unabhdngige Beratung und Betrachtung der Zielsetzungen,
Eventaktivitaten und (flankierenden) Werbemittel und Aktivitaten

e Anzeigen von Einspar- und Optimierungspotentialen

e Auswertung / Reporterstellung

¢ (neutrale) Empfehlung

e Empfehlungen fiir Zusammenarbeit mit

e PR

e Vertrieb / Sales

e (Rlassischem) Marketing

e Unterstiitzung der Abteilung Event-Management bei der Prozessop-

timierung

e Erarbeitung effizienter Organisationsstrukturen in der Abteilung

Event




ABLAUF ZIELANALYSE
Der Ablauf des V Event Check®:

Unternehmens-
kommunikation

Umsetzung

/ Prasentation \

Auswertung / Marktbeobachtung
UEP und weitere Analysen

E-SWOT
Fragebogen / Interviews / Feldarbeit

Zielsetzung

Zielgruppen

Abteilung
Event
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Eventmarkt-
analyse

Feldarbeit

Aktualitat Fragebogen

event



E-SWOT

Der V Event Check® arbeitet mit der speziell daflir modifizierten E-SWOT I nteresse?

Analyse
E-SWOT - Analyse
Gegenwart Zukunft
Positiv S — Strength (Satisfactions) O - Opportunities (Chancen)

Negativ W — Weaknesses (Schwdchen) T - Threats (Gefahren)

Kontakt!

S = Strengths (Satisfactions / Starken )

Was lief gut?

W s v t0ke7 V Event GmbH
et ot Matternstr. 6

W = Weaknesses (Schwiichen) 10249 Berlin

Was war schwierig?
Wgslie:ericunseieiallen, Barrieren? Tel: 030 802087080

Welche Stérungen behinderten uns?

Was fehlt uns? Fax: 030 802087087

O = Opportunities (Chancen) eMail eventcheck@u-event.com
Was sind die Zukunftschancen?
Was kénnen wir ausbauen? WWW.V-event.Com

Welche konkretenVerbesserungsmaoglichkeiten haben wir?
Was kénnen wir im Umfeld nutzen?

Wozu waren wir noch fahig?

Was liegt noch brach?

T = Threats (Gefahren)

Wo lauern kiinftig die Gefahren?

Was kommt an Schwierigkeiten auf uns zu?
Was sind mdégliche Risiken, kritische Faktoren?
Womit mussen wir rechnen?
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