. levent

Referenzmappe

Von V Event verwirklichte Veranstaltungen

Impressionen und Informationen



h T e ——————
— —— e ————

_ Geselischaft mit beschrénkter Hatung - zur Redliserung unbeschrankter Phantasien!

Seit 1999 sind wir mit Leidenschaft und Enthusiamus, mit Liebe zum Detail und |
~von Veranstaltunaen durften wir fur verschiedene Kunden aus ur rerschiedlichsten B sreichen umsetzen
wollen wir uns bedanken. Fir das Vertrauen, was in uns gesetzt wurde. Fiir die Ideen die wir umsetzen durften.

Dafiir das wir das machen durften und konnten was wir lieben: Veranstaltungen.
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Auf den nachsten Seiten sehen Sie einen bunten BlumenstrauB an Veranstaltungen, die wir in den letzten 15
Jahren in die Realitat umsetzten.
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CITY

seit 1999

Deutschlandweit

Organisation von Konzerten und
Tourneen, open air, Hallen, Weih-
nachtskonzerte, unplugged Konzerte
Idee, Konzept, Entwicklung,
Produktion, technische Umsetzung,
Gesamtorganisation, Medienpartner-
suche und -Betreuung, Sponsoren-
suche und -betreuung, Marketing,
Werbung

zw. 500 (unplugged) - 20.000 (open

. 4
Mj&%n dieses b

Wenn diese Zeilen erklinger
Besucher - jetzt wird eine der déi
Rochhymnen gespielt. Seit 1999 tourttIW mit

-

\ Event durch Deutschland und hat bei mehr als -

100 Konzerten hunderttausende Menschen glicklich
gemacht. Von der Firmenveranstaltung fiir 100 Gaste
bis zum open air fir zehntausende Fans. Alles wird von
V Event liebevoll I%.ir\dqs letzte Detail geplant.

o




Russianime etsjClassic

Bolschoi Koeosake niundidie Slawischien

Kunde:
Datum:
Ort:
Aufgabe:

Ziel:

Leistungen:

Besucher:

Hotel zur Panke

Juni 2016 (2 Tage)

Hobrechtsfelde bei Berlin
Organisation des Konzertes der
Bolschoi Don Kosaken.

2 mal ausverkauftes Haus (600 Gaste)
Konzept, Entwicklung, Produktion,
technische Umsetzung, Gesamt-
organisation, Medienpartner-
suche und -Betreuung, Sponsoren-
suche und -betreuung, Marketing,
Werbung

1.000

Russian meets Classic in Hobrechtsfelde: Da wir heute faktisch keinen
tollen Sonnenuntergang liefern kénnen, gibt es von uns etwas auf die
Ohren! Zugegeben, als ich den Termin gestern in meinem Kalender
sah, war ich etwas verunsichert, diesen wirklich wahr zu nehmen.

In meinem Kalender stand: “Russian meets Classic — Die Bolschoi Don
Kosaken und die Drei Slawischen Tenoére” Oh je, nun gut — dachte ich.
Da Lena fir die meisten Termine und entsprechende Akkreditierun-
gen zustandig ist, dachte ich mir — oh je, wat hat se da wieder je-
macht?! Lena begriindete ihren gelegten Termin damit, dass sie diese
Don Kosaken kennt, wie toll diese doch waren und dass etwas Kultur,
Bernau LIVE nicht schaden kénne.

In der Vorbereitung auf diesen Termin, habe ich mich im Auto noch
ein wenig belesen und informiert. Nun — dank Youtube, konnte ich
mir einen Rleinen Eindruck verschaffen, wie mein Abend enden solite.
Ich also nach Hobrechtsfelde in die Event-Scheune. Zu meiner Verwun-
derung war es total voll. Und nach den ersten Ténen, die meine noch
halb geschlossenen Ohren erreichten, war ich wirklich Giberrascht!

Eine tolle Location mit tollem Licht und noch tolleren Kiinstlern! Inner-
halb von Minuten begeisterten di919348e Bolschoi Don Kosaken und
Tenore das Publikum und mich.

Quelle - Bernau Live (https://bernau-live.de/russian-meets-classic-in-hobrechtsfelde-ich-musste-dahin/)




Kunde:
Zeitraum:
Ort:

Aufgabe / Ziel:

Leistungen:

Besucher:

Eigenveranstaltung
Seit 2014
Flrstenberg (Havel), Eberswalde, Malchow
offentliche Holi Festivals auf vorhandenen
Open Air Flaschem mit maximaler
Besucherzahl

Idee, Konzept, Entwicklung, Gesamtorganisation,
Durchfiihrung, Umsetzung, Betreuung
zwischen 500 und 1.000




Berliner

Kunde: Berliner Wasserbetriebe
Datum: Dezember 2008 -
Ort: Berlinische Galerie / Berlin o

Aufgabe / Ziel: Konzeption & Organisation des y
weihnachtlichen Vorstandsempfangs

. L
.

Leistungen: Idee, Konzept, Entwicklung, =
Produktion, technische Umsetzung
Besucher: pile] i h
| :

Zum ersten Mal feierten die Berliner Wasserbetriebe
Ihren weihnachtlichen Vorstandempfang auf einem
fremden Terrain. Es wurde ein beeindruckendes Fest,
was an der Location, der Raumgestaltung und

~ Dekoration, dem Programm und dem Catering lag. Bis
in die frithen Morgenstunden wurde nicht nur bei

' Wasser gefeiert. Der Abend bleibt allen Beteiligten

" noch lange in sehr guter Erinnerung!




de: diverse / unzdhlige Abiklassen
eitraum: Seit 2010

Ort: Berlin und Brandenburg | YT
Aufgabe [ Ziel: Komplettorganisation der bis dato: f,wichtigsten
Party des Lebens“. Veranstaltung eines wiirdigen Balles zu fairen,
sozialvertraglichen Konditionen.
Idee, Konzept, Entwicklung, Gesamtorganisation,
Durchftihrung, Umsetzung, Betreuung
Besucher: zwischen 200 und 800 pro Abiball
Infos www.abiball-planer.de

Leistungen:

.

n Bild-

er Mitschiiler tiber sich ergehen lassen. Bis vor Kurzem — war sie Abiturientin am Anne-Frank=Gyiimm und

omitees. ,,Professionelle Abiball Orgdmsatlon durch eine Agentur kam fiir uns-nicht mfrage — wir wolltén doch . -
v f

Sie wollten ihr
schirm und muss
Mitglied des Abib
Geld sparen”, sagte [
L B " .
Abiball Berlin: Abschlussfeier od.er Catwalk? J
Mittlerweile ist ein Abiball mehr geworden, als ein bloles gemeinsames Abschlussfest. Die Anspriiche der Schiiler an dlese Veranstaltung steigen und
steigen. Schaut man nach Amerika, fragt man sich — was mag noch alles zu uns riiberschwappen? Abikleider nehmen den Stellenwert von Hochzeits-
kleidern ein. Vor der Veranstaltung noch zum Friseur, Stylisten und Visagisten geflitzfl Rotet Teppich wird ausgerollt und der Limousinenservice ge-
bucht. Neuester Trend: Home Shuttle Service fiir die feierwiitigen Schiiler. Wo es friither ein, Gasthof tat, wird heute eine Kongresshalle notig. Bedingt
durch doppelte Abiturjahrgénge, wichst so ein Abiball schnell mal auf 1000 Géste plus 200 Abiturienten. All diese Punkte gilt es abzuwégen, bei der
Frage: ,,Agentur fiir professionelle Abiball Organisation — Ja oder Nein?.
Kompetenzen in der Eventplanung erlangt man'nicht durch ‘gute Vorsatze, sondern durch gemachte Erfahrung und dann sind sie Gold wert.

Einen Abiball organisieren ist Eventplanung

"Das -profe*io‘elle Abiball Organisation Geld sparend und hilfreich ist, hat Anna S. zu spét erkannt. Der Shitstorm hat sich gelegt und manch ehemali-

ger Mitschiiler hat sich bei ihr entschuldigt. Ihre Erfahrungen hat Anna S. an die jiingere Jahrgangsstufe und deren Orga-Team weitergegeben. Fiir sie
steht fest= ein Projekt: Abiball Berlin gehort mindestens fachménnisch betreut, besser noch = von Profis organisiert:

“Mit uns an eurer Seite wird das Projekt “Abiball Berlin” nicht zum Flop, sondern zi'éinem unvergesslichen,Abend. Lasst'die Korken knallén unqI
feiert, wir kiimmern uns um den Rest.”
Berliner Eventagentur — Abiball Planer
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Idee, Konzept, Entwicklung,
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NI CISCO.
CI1SCO.

Kunde: Cisco Systems & Loginet / RBR Selbst als der gréBte und auch

Datum: Sommer / Herb.st 2001 . berihntester Hersteller von

Ort: Deutschlandweit - 8 groBe Stadte Netzwerklsungen ist CISCO immer

Au.fgqbe | Ziel: Roadshow Organisation fiir Fachbesucher auf der Suche nach dem Optimum

Leistungen Konzept, Planung, Realisierung, und nach den neuesten Ldsungen
technische Umsetzung, Gemeinsam fanden wir den optimalen

Besucher 1.000

Weg die frischesten Erkenntnisse und
Produkte den hochspezialisierten
Zielgruppen auf eine besondere Art und
Weise vorzustellen - diese dafiir zu be-
geistern und in den ,,cisCOntact* zu
treten.




Kunde:
Zeitraum:
Ort:

Aufgabe / Ziel:

Leistungen:

Teilnehmer:

BCOME / Tourismusvernand MV e.V.

Seit 2015

Rechlin (Miiritz)

Organisation des 1. Miritz Marathon Festivals mit
verschiedenen Strecken im Rahmen der inWater
Messe

Entwicklung, Gesamtorganisation,
Durchfiihrung, Umsetzung, Betreuung

101 Finisher

Ein Lauf durch die atemberaubende Natur der Mecklenburgi-

schen Seenplatte.

Im Juni seit 2015 kénnen in Rechlin alle beim Muritz-Marathon an

den Start gehen, um die Miritz auf dem Landwege zu umrun-

den. Eine abenteuerliche Strecke, die durch lebendige Urlaubsorte,
mitten tGber den Marktplatz des Stadtchens Rébel und vorbei an
alten Burgen und Gutshéfen, aber auch durch stille, kaum bertihrte
Natur fiihrt.

Neben des Marathonlaufs mit einer Distanz von 42,195 km wird

es auch einen Halbomarathon und diverse andere Laufe an dem Tag ge-
ben. Die Besucher kénnen sich tiber das bunte Rahmenprogramm der
InWater Boatshow erfreuen- eine Bootsmesse die parallel an diesem
Wochenende in Rechlin stattfindet.
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Kunde:
Zeitraum:
Anzahl

JI't:

e'.l_or‘f ediSAG /edisAG In den strukturschwachen Regionen der neuen T f
Sfes

e — 'i
¥ ‘rﬁ’b 5 Wj Ien Vorpommern fordert e.dis die Kultur der Region. Die

s 6,d1S

Bundesldnder engagiert sich (e.on) edis. Als
groBtes Energiedienstleistungsunternehmen
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Kunde: e.on AG und Tochter Drinnen ist wie draussen nur anders!
Zeitraum: seit 2002 VIPs wollen wie VIPs behandelt werden und
Anzahl weit tiber 100 Veranstaltungen das beginnt bei der Einladung, bei der Lo-
Ort: e.on Versorgungsgebiet cationauswahl, beim Einlass und geht tiber
Aufgabe / Ziel: VIPs, Partner, Freunde der Firma werden

das Catering zum Programm. Wir betreu-
en und behandeln die besonderen Gaste
von e.on wie sie es verdienen - stil- und re-
spektvoll, in einem besonderem Ambiente
Immer darauf achtend, dass alles in

einem Rahmen bleibt.

Wir betreuen seit Jahren die

VIPs fiir e.on.

zu besonderen Anldssen eingeladen. Diese
Gaste mussen lhrem Status behandelt
werden, aber auch in einem Rahmen der
»nhoch normal® ist
Leistungen: Idee, Konzept, Planung, Realisierung,
technische Umsetzung, Betreuung, Gesaomt-
organisation
Besucher: mehr als 5.000




Rosrockor
Cinlaur,

Kunde: e.on edis AG / e.dis AG

Zeitraum: seit 2002 - 2012

Anzahl: 11 Veranstaltungen

Ort: Rostocker Innenstadt

Aufgabe / Ziel: Integration des Hauptsponsors in den Lauf

Pressearbeit. VIP Betreuung, Betreuung
Firmeneigner Laufer, Programmagestaltung
Catering

Leistungen: Idee, Konzept, Planung, Realisierung,
technische Umsetzung, Betreuung, Gesamt-
organisation

Besucher: mehr als 50.000

Firmenlaufer: mal als 4.000

V Event empfahl e.on | edis sich als Sponsor des bedeutendsten Volkslaufes in Mecklenburg-Vorpommern zu engagieren.
Stetig wachsende Teilnehmer- und Besucherzahlen, sowie ein Medienecho, welches (iber das Land hinausgeht, sind ein
Beweis, fur die richtige Strategie. Als Mitarbeitermotivationsveranstaltung ist der Rostocker e.on edis Citylauf das beste
und wichtigste Firmenereignis geworden. Das Firmenteam wuchs um mebhr als das 15 fache in dem letzten 6 Jahren.
ufgrund des Erfolges ist der Vertrag bis 2017 verldngert worden.
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. 1.625

. 65.000

. 569.000
. 14.547

. 185.874

. 1.477.584
. 3.225.141
. 1.899.841
. 1.287.454
. 253.424
. 873.513

. 55.874

. 512.465.347

. 55.845
. 48.387

Veranstaltungen
Kiinstler

m? Bihne

Minuten Veranstaltungen
VIP - Gaste

Gaste geladene Gaste
Besucher bei Stadtfesten
Liter Bier

Liter Wein

Liter Sekt

Dosen Red Bull
Bratwiirste

Liter Kaffee der Crews
km Kabel verlegt

Songs gespielt

Wunderkerzen abgebrannt

. 2.641

. 99.122.000
. 352.414.000
. 1.965.485
.18.143

. 185.458.695
. 129

. 385.020.000
. 59.504

. 59.524

. 12.681

. 18.147

. 420

. 411.645

.14

.23

Zugaben

KW Ton Anlage

Watt Licht Anlage
tanzende Menschen
Feuerwerkskorper
kRWh Strom verbraucht
Gitarrensolos
gelaufene Meter bei Sportveranstaltungen
Finisher bei Sportveranstaltungen

belegte Brote

Meter Banner

Meter Zdune

Blumenstraube

Photos

Ehen

Kinder
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Kunde:
Zeitraum:

Ort:

Aufgabe / Ziel:

Leistungen:

Besucher

netto Supermarkt (der Schwarze mit Scottie)

seit 2011

Brandenburg

alle Mitarbeitert werden mit ihren Familien zu einem
Sommer-Familien-Fest eingeladen.
Kinderbetreuungsideen, Programmideen, Personal,
Organisation, UZmsetzung, Booking, Kiinstler-
betreuung

pro Jahr ca. 2.000

Jedes Jahr im Spatsommer Iadt netto seine Mitarbeiter mit den
Familien zu einem groBen Familienfest ein. Jedes Jahr stromen

ca. 2.000 Mitarbeiter und Familienangehdrige aus Berlin, Bran-
denburg, Mecklenburg-Vorpommern, Sachsen, Sachsen-Anhalt,
Schleswig-Holstein, Niedersachsen und Hamburg zu dem Fest.
Freies Catering fiir alle, Spiel- und Unterhaltungsmadglichkeiten fiir
hunderte Kinder! Programm fiir Erwachsene, von der Party-Band,
Uber Portraitmaler, zu Scherenschnittkisntlern und Walking Acts.
Nicht umsonst ist das Fest ein jahrliches Highlight im netto Jahres-
kalender.




Kunde: Smurfit Kappa - Waren und Delitzsch Leistungen: Idee, Konzept, Planung, Realisierung, Jedes Jahr im Sommer freuen sich die Mitarbeiter in Waren und

Zeitraum: seit 2009 technische Umsetzung, Betreuung, Delitzsch auf das Sommer-Betriebsfest. Jedes Jahr denkt sich
Anzahl Uber 10 Veranstaltungen Gesamtorganisation V Event mit der Geschaftsfiihrung neue Ideen aus, was den
Ort: Waren / Miiritz & Delitzsch Besucher: mehr als pro Veranstaltung ca. 200 Mitarbeitern geboten werden Rann. Immer wieder neue Pro-
Aufgabe / Ziel: Die Mitarbeiter sollen eine besondere und grammpunkte, immer wieder lustige Highlights. Ein Spektakel
unvergeBliche Betriebsfeier bekommen, die jagt das Andere und jedes Jahr werden neue MaBstébe gesetzt!

mit besonderen Highlights bei Programm,
Deko, Catering. Immer wieder etwas
Besonderes ist - Jahr fur Jahr!

Suse Jank & Band DDR Modenschau




Kunde:
Zeitraum:
Anzahl
Ort:

Aufgabe / Ziel:

Leistungen:

Besucher:

Auf der Biihne seit 2009 (alphabetisch):

André Kuchenbecker, Bernward Bliker, CITY, Die Ossis, Dirk
Michaelis, Dirk Zé6llner, EAV (Erste Allgemeine Verunsiche-
rung), Hauff & Henkler, Karat, Lift, Pankow, Puhdys, Renft,
Rockhaus, Test, Ute Freudenberg, Wolfgang Lippert

EAV

Smurfit Kappa - Waren

seit 2009

jeden September seit 2009

Waren / Miiritz - Stadthafen

alle Besucher und Bewohner der Region
werden zu kostenfreien Konzert der
Sonderklasse eingeladen.

VIP,’Kunden und Mitarbeiterempfang
Idee, Konzept, Planung, Realisierung,
technische Umsetzung, Betreuung, Gesamt-
organisation

pro Veranstaltung zw. 5.000 und 10.000

LVolksfestahnliche:Betriebsfeier"

Es gehort zum kulturellen Jahreslauf im Luftkurort
Waren — das Betriebsfest des Unternehmens Smur-
fit Kappa. Die Wellpappenwerks-Belegschaft feiert
schon seit Jahren im Spatsommer die erwirtschafte-
ten Betriebsergebnisse in einem riesigen Festzelt am
Warener Stadthafen. Aber auch alle Einwohner und
Gaste der Kreisstadt haben etwas davon. Denn auf
einer offentlichen Showbiihne und kostenfrei fiir die
Zuschauer prasentiert das Werk jahrlich musikalische
internationale ShowgroBen.




-0 | -dis Energiegeladene Sommer

Kunde:
Zeitraum:
Anzahl
Ort:

Aufgabe / Ziel:

Leistungen

Besucher

e.on edis AG / e.dia AGS Ende August / Anfang September - nach den Sommer-
seit 2011 ferien - starten bei e.dis (e.on edis) die Sommerfeste zu
pro Jahr 3 Sommerfeste denen alle Mitarbeiter eingeladen werden. Jedes Jahr
Potsdam, Furstenwalde, Demmin wird ein regionales , firmen- oder branchenbezogenes
alle Besucher und Bewohner der Region Motto ausgewdhlit. Die Kunst, die Kultur, das Rahmen-
werden zu kostenfreien Konzert der programm - alles richtet sich daran aus. Herausforde-
Sonderklasse eingeladen. rung ist immer das Catering, weil kein Besucher tiber 5
VIP, Kunden und Mitarbeiterempfang Minuten anstehen soll. Aber auch das ist kein -

Idee, Konzept, Planung, Realisierung, Problem fiir uns! Weiterhin wird aus Sicherheits-

technische Umsetzung, Betreuung, griinden immer au Schlecht- '
wettervariante aufgi@ 5-

Catering, Gesamtorganisation
‘
g q

pro Verapsit_chultung zw. 500 und 800
- r ’ -

-y

a1 |

Foolpool Suse Jank & Band

Splel & Spab und Freude . _‘



Kunde: e.on avacon AG / avacon AGS
Zeitraum: seit 2005

Anzahl: pro Jahr ca. 5 Veranstaltungen

Ort: Niedersachsen und Sachsen-Anhalt
Aufgabe / Ziel:  alle Besucher und Bewohner der Region

Lineburg »
werden zu kostenfreien Konzert der

Sonderklasse eingeladen.

VIP, Kunden und Mitarbeiterempfang ROCK‘N‘ROLL
Leistungen: Idee, Konzept, Planung, Realisierung, fne TR I

technische Umsetzung, Betreuung, Gesamt- N

organisation * Mienburg .
Besucher: pro Veranstaltung zw. 5.000 und 10.000

* Barleben
Sarstedt * # Helmstedt
Salzgitter *

e.on | avacon erkannte die Chance tiber GroBveran- = * QOschersieben

staltungen einen positiven Imagetransfer zu gewinnen.
Die Méglichkeit der Ansprache von sehr vielen Besu-
chern (ber alle Zielgruppen hinweg bietet einmalige
Gelegenheiten in den verschiedenen Maoglichkeiten der
Kommunikation. Diese wird seit Jahren konsequent
genutzt. Aufgrund des anhaltenden Erfolges, setzt
avacon auf diese Formen der Kommunikation und auf
V Event auch in der Zukunft.




Kunde:
Datum:
Ort:

Aufgabe / Ziel:

Leistungen:

VEST 1
“~.Besucher:

e ——

Multiport AG

Februar 2001

Hannover Messehallen - Halle 8
Messekonzeption, Umsetzung,
neuartiger mp3 Player und
digital Kamera im futuristischen
Design —~——

Idee, Konzept, Entwicklung,
Produhtign;tg_ghnische Umsetzung,
Gesamtorganisation

850.000

o "

-
—— In der Halle Nummer 8, wurde aus Rlassischen
eckigen Designs endlich mal was ,rundes*
prasentiert. Das Design der Produkte - drehbar

i = NORD 1 und-etlébbar in 3D und mit 360° drehbaren
e TS Y plexiglaskugeln war der Hingucker der Hallle.
< <> 7o Nicht nur die Produkte waren begehrt - auch die
futuristischen - speziell angefg;tigten Kugeln.
= e - )
= - b




Kunde: ares Energie AG

Zeitraum: seit 2001
" Ort: Deutschlandweit
Aufgabe / Ziel: Konzeption einer Image-
Road-Show zur Kundengewinnung
Leistungen Idee, Konzept, Entwicklung

\ Event konzipierte fiir einen der ersten groBen, e

zunehmenden unabhdngigen Stromanbietern di e
Erlebnismarketingstrategie sowie die Event prod o-
ordination. Endverbrauchermessen, Roadshow ie
groBen und mittleren Stadte Deutschlands sow Betei-

ligung als Sponsor bei 6ffentlichkeits- als auch
samen Aktionen. Die Farbe rot stand alsS  nym
Strom. Guerilla Aktionen wie das k

anmalen und illuminieren von St

Gebduden waren ein Teil der A
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Kunde: Business League

Zeitraum: 2008
Ort: Berlin - Wedding
RIExanuet Aufgabe / Ziel:  Ideen, Konzept, Co-Organisation,

Personalstellung
Leistungen Idee, Konzept,
Betreuung

Jirgen Bésucher 200
20

V Event organisierte das bis dahin groBte
Netzwerktreffen von Business-League.

| Mit einer Modenschau, mit VIPs aus Show
und Politik. Ein unvergeBlicher Abend
zum staunen und netzwerken. Mit der
Veranstaltung katapultierte sich Business
League in die erste Reihe der Netzwerk-
unternehmen.
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Kunde: e.on edis AG

Zeitraum: 2006

Orte: Jiiterbog, Demmin, Rostock

Aufgabe / Ziel: Organisation eines Kinder- & JugendfuBballturniers

Leistungen: Idee, Konzept, Entwicklung, Umsetzung, Betreuung, Mediaplanung

Teilnehmer:
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en und die Stimmung war ganztags auf dem Siedepunkt. Richtiges WM Gefiihl - auch auBerhalb der of'ﬁzielln FIFA Stadien. Emotionen pur!
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 Kunde: GASAG AG & EMB GmbH
eitraum: 2009
Ort: Berlin - Friedrichshagen
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Aufgabe / Ziel: Konzept fiir ein Marktpart Em
nertreffen in einem angeneh o e et
men Umfeld Wernar Naumann

Leistungen: Idee, Konzept, Entwicklung, Wolf GmbH
Umsetzung, Betreuung e

Besucher: 75

LR
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Chartl / ASFAG

Traditionell Iadt die GASAG mit der EMB lhre
Partner und Freunde zu einem Treffen im
Spdatherbst ein. Da geht es vornehmlich um
angenehmes Beisammensein, nette Gesprdche
unter Freunden und Partnern zu fiihren und
ein Rickblick und einen Ausblick zu vollzie-
hen. V Event schafft den passenden Rahmen,
mit einer angenehmen Locatio, einem bun-
ten - aber nicht aufdringlichen Rahmenpro-
gramm und dem passenden Catering fiir alle
Gaste!
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Wir danken allen die zum Gelingen beigetragen haben:

Anne-Kathrin Bartsch, Sebastian Boldt, Anja Chittan, Johanna Gneckow, Giinter Gorcke, Carolion Hinze, Olaf Kieselwalter, Paul Kosater, Eberhard Krémer, Hanne Lau, Christoph Lemke,
Michel Lemke, Melissa Leopold, Andreas Luck, Volker Mdiller, Lars Murasch, Kai Peschel, Robert Puppel, Susanne Puppel, Fiene Scharp, Lukas Scherzer, Kevin Schmidt, Guido Schneider, Sarah
Schindler, Martin Selau, Sebastian Skalei, Thomas Sobotzky, Mirko Steffke, Jens Sylegalla, Jan Tischer, Stefan Tonse, Tibor Unger, Andreas Varga, Andreas Vogt, Guido Vogt, Anton Weiland,
Wille, Juliane Winkler, Dietmar Wiinschmann,

Wir danken allen Partnern, Zulieferern, Kunden, Partnern, Besuchern und teilweise auch dem Wettergott.

Photos / Bilder r Unger, Andreas Vogt, Fotolia
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Das
Leben ist voll
bunter, schoner
Farben und toller Tone!
Wir arbeiten mit Freude, Liebe
und Leidenschaft daran, dass es immergs
weiterhin so schon ist! g
Wir freuen uns auf Sie!
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Tel.: O30 802087080 Matternstr. 6

eMail: mail@u-event.com 10249 Berlin
www.v-event.com
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